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文旅会展融合促进区域经济高质量发展的

策略研究

黄友明

（江西师范大学商学院  江西，南昌  330027）

摘要：会展产业是一个提升地方经济指数的产业，影响或制约国民生活的其它产业。许多地方政府都重点关注或扶持

该行业。认真分析和研究会展产业对区域经济的影响，有利于地方经济的发展。本文在分析会展产业对区域经济的积极影

响的基础上，提出会展产业与区域经济协调发展的策略。
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一、前言

会展产业与区域经济发展的关系是相辅相成

的，会展产业对区域经济增加的贡献是两面的，有

积极方面也有消极方面。通常来说，区域经济发

达的国家或地区，会展产业都比较好 ；反之，区

域经济欠发达的国家与地区，会展产业一般都比

较落后。通常比较发现，会展产业受某区域或地

区的科技服务水平、财政投入、职业教育水平等

等影响 ；但欠发达地区或国家则可以通过会展产

业拉动该国家或地区的高素质人才、物流水平和

资金流向等等，所以现在许多国家或地区政府都

愿意举办会展，提升该地区的知名度，拉动该地

区的经济效益和社会效益。

二、会展业对区域经济的影响

企业或政府或终端客户可以通过会展了解现

代科技的发展水平，可以亲身体验现代科技带来

的服务。企业与企业可以通过会展达成有效的沟

通，促进经济贸易的合作和融洽。政府可以通过

会展展现该城市的活力，向全世界提供一个窗口。

（一）会展业能直接拉动地区的经济效益

举办会展活动可以直接获得 30% 左右的利润。

会展活动的赢利水平仍然是排在国民经济赢利水

平的前列，是被认为高回报的产业。例如第十五届

中国杭州西湖博览会，杭州市共投入了不到 5000

万元的实际资金，但会展为杭州带来的直接或间

接经济效益却是 500 亿元，投入与产出比高达 1 ：

100。这种投入产出比是让大多数的城市愿意举办

会展的主要原因。

会展活动具有强大的产业联动效应，不仅能

给城市带来场租费、搭建费、广告费、运输费等直

接收入，还能创造住宿、餐饮、通信、旅游、购物、

贸易等相关收入。据专家测算，国际上会展业的

产业带动系数大约为 1 ：9，即展览场馆的收入如

果是 1，相关的社会收入为 9。我国会展业的产业

带动系数虽因不同地区经济发展水平有差异，但

据不完全统计，也在 1 ：6 到 1 ：9 之间。高收益促

使许多城市把发展会展业作为提升城市经济功能，

增强城市竞争力的重要手段。

（二）会展业能带动该地区的相关产业发展

会展活动的举办涉及部门非常多，要举办一

场成功的会展，配套服务的交通、旅游、广告、餐

馆和其它产业都要付出努力。同样也带动了这些

产业的发展。如今国际上通用的会展产业带动系

数一致认可为 1 ：9，也就说，举办一个会展，会

给相关的产业带动 9 倍的经济效益。这样高的回报

率也是世界各国争相举办会展的原因。我国的会

展产业带动系数稍微低一些，也因地区和经济发

展水平的差异而有差别，沿海经济发达地区大概

为 1 ：6 左右，中西部经济欠发达地区大概为 1 ：4

左右，西部经济不发达地区大概为 1 ：2 左右。例

如上海市会展业的经济效益投入产出比为 1 ：5.9，

对上海市的经济拉动效应不可忽视。

会展业不仅能带来场租费、搭建费等直接收

入，而且还能拉动或间接拉动如酒店业、交通业、

通信业、旅游业、广告业、印刷业、餐饮娱乐业

等诸多相关产业的发展。同时，会展业特别是国
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际会展业还能促进商品、资金、技术、信息、人

员等生产要素在不同国家、地区间的流动，从而

推动经济全球化的发展。因此，会展业因其对相

关行业强大的带动功能而被誉为“城市面包”或“城

市的无烟工业”。会展活动还能传播信息、交流知

识、推广技术、开拓市场。会展活动将大量的人流、

物流、信息流、资金流汇聚到同一个时空，不仅

有利于供求双方相互了解，拓宽贸易渠道，而且

为企业获取各种有效的信息资源创造了极为有利

的条件。同时，通过会展活动提供的各种现场演示、

研讨交流、投资洽谈、咨询服务等，有利于参展

商推出新产品、新技术，并与同行及目标客户建

立更广泛的联系，从而开拓更广阔的市场。

（三）会展业能促进地区间经济贸易的合作

会展举办地区为成功举办会展，充分利用有

效资源和人力资源网络，通常会与邻近地区或产

业群体地区发出邀请，或利用这些地区或产业群

体地的有效资源。这种经济贸易的合作是显而易

见的，且行之有效的。会展举办的目的本身就是

为了进行贸易洽谈，合作意向生成等。会展场所

即成了合同签约地，科技转让地，产学研实践基地。

例如 2013 年的中国成都西部博览会共签约国内经

济贸易合同约 158 亿，国际经济贸易合同约 5 亿美

元，还有其它直接或间接有意向性的经济合同约

200 亿元，带动了地区间经济贸易的合作，也促进

沿海地区生产基地向西部地区的转移。

会展活动能汇集巨大的信息流、技术流、商

品流和人才流，对于一个地区或城市来讲，会展

活动在提高主业经济效益的同时，还对城市相关

产业，如交通、旅游、酒店、广告、传媒、金融、

房地产等行业产生强大的拉动效应。会展经济的

发展将直接刺激贸易、酒店、餐饮、交通、旅游、

电信、广告等相关行业的发展，据专家测算，会

展业的产业带动系数为 1：9，即会展场馆收入 1 元，

相关收入可达 9 元。会展活动还能促进城市经贸

合作，推动城市间、地区间的商品、技术、资金、

信息、人员等生产要素的流动，从而推动区域间

经济的联合与协作。

（四）会展业能加速地区的基础建设投入，

提高城市知名度

举办会展的城市因为要给参与方留下美好的

回忆，做好会展场所的配置，改善交通等基础设施，

改良商业环境，提高城市知名度。例如为了筹备

2014 年上海 APEC 会议，上海花费了近 300 个亿

加强基础设施建设，更换了上海所有四星级酒店

的网络设备，改建或扩建了全上海的几百条马路，

路边街铺也整装待发。上海 APEC 会议给世界各国

的嘉宾留下了美好的回忆，上海的城市建设也达

到历史最好水平。

会展业是现代服务业的重要组成部分，是城

市经济中的一种新的经济形态。会展活动不仅能

带来巨大的经济效益，还能促进城市功能的完善，

提高城市的知名度和美誉度，提升城市形象，增

强城市的凝聚力和辐射力，推动城市国际化。会

展活动，尤其是大型国际性的会展活动，通常都

有众多的海外参展商和游客参加，这不仅可以增

加举办城市的外汇收入，还有利于提升城市的国

际形象，促进城市的对外开放。会展业发展的成

熟程度已经成为衡量一个城市国际化程度的重要

标志之一。

三、会展产业与区域经济的协调发展策略

发展地方会展产业，拉动该地方的区域经济，

整合地方的科技资源优势、人力资源优势。地方

政府都急切想做好的一件事。但发展会展产业时

应该树立该地区的品牌，配置好该地区的有效资

源，加强与邻近区域的沟通，促进会展产业与区

域经济的协调发展。

（一）成立会展产业区域合作联盟

会展产业区域合作联盟的成立要以产业集群

为基础，地行政区域为突破口，融合和共享区域

会展资源，以强市带弱市，产业集群效应良好的

区域带动产业集群效应不好的区域。国际龙头企

业带动国内龙头企业，提升整个区域的会展水平。

区域会展业合作联盟是指在一定区域范围内，

地理位置相邻近的两个或两个以上的国家或地区，

以政府或行业协会为主导，根据区域经济发展的

总体要求，通过一定的协议、约定或制度等形式，

将会展资源在地区之间重新配置、组合，从而获

取最大的经济效益、社会效益和生态效益的会展

组织形式。通过组建会展联盟，加强城市间的分

工与协作，可以避免会展资源的浪费和恶性竞争，

实现会展资源共享和优势互补，增强会展业的整
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体竞争力。

推进区域会展业合作联盟发展，首先要充分

发挥政府的宏观调控作用。政府部门应从区域经济

发展的大局出发，通过行政干预、政策扶持、资

金投入等手段，引导和支持会展企业进行跨地区、

跨行业的兼并重组，培育一批具有核心竞争力的

会展企业集团。同时，要打破地区封锁和行业壁垒，

推动会展资源在更大范围内的自由流动和优化配

置，形成区域会展业一体化发展的新格局。其次，

行业协会要在区域会展业合作联盟中发挥桥梁和

纽带作用。行业协会要积极参与制定区域会展业发

展规划，协调会员企业之间的关系，推动会员企

业之间的交流合作，加强行业自律，规范市场秩序，

提高区域会展业的整体发展水平。最后，会展企业

要树立合作共赢的理念，积极参与区域会展业合作

联盟。会展企业要从自身的长远利益出发，摒弃“小

而全”、“大而全”的传统观念，主动寻求与其他

企业的合作，实现资源共享、优势互补，共同开

拓国内外市场，提高区域会展业的国际竞争力。

（二）制定会展产业区域品牌战略

会展产业区域品牌战略的制定要以会展项目

管理为抓手，品牌建设为目的，行之有效，逐步

推进。制定品牌战略时要集中发挥区域经济或区

域产业的优势，引进高端会展管理人才，创新设

计会展主题，提升服务质量，加强会展经营管理

水平，争创名优会展项口品牌，提升会展产业的

市场竞争力。

品牌是会展业的核心竞争力，也是会展城市

综合实力的体现。在区域会展业发展中，实施品

牌战略是提升会展业整体水平的关键。实施品牌

战略有助于提升会展业的知名度和美誉度，增强

会展城市的吸引力和辐射力，推动会展业向高端

化、专业化、国际化方向发展。当前，我国会展

业正处于转型升级的关键时期，实施品牌战略已

成为推动会展业持续健康发展的必然选择。一方

面，要加快培育具有国际影响力的知名会展品牌。

鼓励和支持会展企业通过自主创新、国际合作等

方式，打造一批具有国际知名度和影响力的会展

品牌，提升我国会展业的国际竞争力。另一方面，

要加强会展品牌建设和保护。建立健全会展品牌

评价体系和认定机制，加大对会展品牌的宣传和

推广力度，提高会展品牌的知名度和美誉度。同时，

要加强对会展品牌的保护和管理，维护会展市场

的公平竞争秩序。

（三）提升会展产业区域服务质量标准

会展产业区域服务质量包括两个方面的内容，

分别是会展基础设施和会展服务管理水平。世界

著名的会展品牌都是具有国际最先进的基础设施、

最佳的地理位置、最舒适的服务状态、最专业的管

理团队。地方政府应该加大投入，建设更多一流

的设施，如现代化的展馆、配套齐全的宾馆、高

效的通信系统等，以满足会展业发展的需求。同时，

更应该加大专业会展人才的培养力度，可以通过与

高校合作开设会展管理相关专业，或者举办会展

管理培训课程，提升会展管理人员的专业化水平。

此外，还可以引进国际会展服务标准，结合本地

实际情况进行本土化改造，设计专业化、差异化

的会展产品，提高会展服务的整体质量和水平。

在提升会展基础设施和会展服务管理水平的

过程中，还需要注重创新和可持续性。例如，可

以利用现代信息技术提升会展服务的智能化水平，

为参展商和观众提供更加便捷、高效的信息服务。

同时，还要注重会展活动的环保和可持续性，推

动绿色会展的发展，减少对环境的影响。

（四）努力构建会展产业区域网络品牌项目

随着互联网的发展，互联网与会展的融合日

益加深。为了顺应这一趋势，应该构建基于网络的

会展服务平台，通过网络展现区域会展的新形象，

加大会展平台的信息化建设力度。这包括完善会

展平台的网站设计、功能开发、信息更新等方面，

提高平台的用户体验和互动性。同时，还要做好

会展平台的网络推广，利用搜索引擎优化、社交

媒体营销等手段，提高平台的知名度和影响力。

在构建会展产业区域网络品牌项目的过程中，

还需要注重品牌建设和推广。可以通过策划和组

织一系列具有特色的线上会展活动，吸引更多的

参展商和观众参与，提升品牌的知名度和美誉度。

同时，还可以加强与知名电商平台、行业媒体等

的合作，拓展品牌的传播渠道和影响力。通过这

些努力，可以推动会展产业与互联网的深度融合，

促进会展产业的转型升级和持续发展。
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四、结语

综上所述，会展产业作为 21 世纪的朝阳产业

和绿色生态产业，对于推动区域经济的发展具有重

要的作用。为了实现会展产业与区域经济的协调

发展，需要采取一系列有效的策略，包括成立会

展产业区域合作联盟、制定会展产业区域品牌战

略、提升会展产业区域服务质量标准以及努力构

建会展产业区域网络品牌项目等。通过这些努力，

可以推动会展产业的持续健康发展，为区域经济

的发展注入新的活力和动力。同时，也需要政府、

行业协会和会展企业等各方共同努力，形成合力，

共同推动会展产业与区域经济的协调发展。
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